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Wykorzystaj AI 
oraz nowoczesne technologie 
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Wykorzystanie sztucznej inteligencji (AI) lub modeli samouczących się 
(machine learning) wiąże się z poniesieniem dużych nakładów finansowych  

związanych z narzędziami informatycznymi oraz z utrzymaniem pracowników 
i ciągłym rozwojem ich kompetencji.

Małe i średnie firmy z trudem pokonują te bariery, ograniczając tym samym swój 
rozwój, możliwość zwiększenia efektywności operacyjnej oraz budowy organizacji 
data-driven.

AMA Institute umożliwia wdrożenie najnowocześniejszych rozwiązań z zakresu AI lub 
machine learning w czasie nieprzekraczającym 3-4 miesiące. Możliwe jest to dzięki 
zastosowaniu najlepszych praktyk rynkowych z wykorzystaniem własnych narzędzi 
analityczno-informatycznych, dostosowanych do indywidualnych potrzeb każdej 
firmy. Ponadto jest to rozwiązanie znacząco tańsze od dotychczas dostępnych. 

Technologie analityczne 
od zaraz!

• prognozowanie popytu i sprzedaży
• analiza czynników wpływających na efektywność sprzedaży
• optymalizacja kalendarza promocyjnego
• analiza i optymalizacja wydatków marketingowych
• definiowanie segmentacji klientów oraz strategii sprzedaży
• analiza koszykowa zachowań zakupowych
• optymalizacja wydatków związanych z efektywnym zarządzaniem zapasami
• optymalizacja zasobów ludzkich w punktach obsługi klienta

Obszary, które wspieramy to: 

Prognozowanie
popytu
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AMA Institute zbudował i wdrożył modele 
klasy machine learning służące do pro-
gnozowania sprzedaży, optymalizacji wy-
datków marketingowych oraz budowy 
optymalnego kalendarza marketingowe-
go w  jednej z  dużych sieci handlowych 
w Polsce. 

Optymalizacja kampanii marketingo-
wych polegała na zaplanowaniu roczne-
go kalendarza promocyjnego z  równo-
czesnym opracowaniem optymalnego 
czasu trwania kampanii, poziomu pro-
mocji i zniżek oraz doborem produktów 
do wyeksponowania. Celem tych działań 
było zwiększenie wolumenu sprzedaży 
lub poziomu osiąganej marży. 

Case study

Dlaczego warto w to zainwestować?


